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La ministra Reyes
Maroto, durante la
entrevista realizada en
el Foro ECOMOV.
IVAN ARLANDIS

FORO ECOMOV.

El futuro y larealidad,
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a presencia de la mi-
nistra de Industria,
Comercio y Turismo
Reyes Maroto, y la de
trece altos ejecutivos
del mundo del automévil, convir-
ti6 la sexta edicion del Foro ECO-
MOV en el encuentro del automo-
vil mas importante en Espana.
La ministra puso sobre la mesa
las acciones de Gobierno, muchas
de ellas acertadas, como la apli-
cacion del Plan Moves 3 con 800
millones de euros que va a dar
continuidad al mercado eco, pa-
ralizado siempre que se acaban
las ayudas oficiales. Ademas en
el Gobierno hay una clara preo-
cupacion por atraer inversiones
tecnoldgicas a Espana que per-
mitan fabricar baterias en nues-
tro pais e incluso los ya famosos
chips. Los motivos son claros: el
automovil supone el diez por cien-
to del producto interior bruto, en
Espana hay 17 fabricas de vehi-
culos y somos el segundo pais
productor en Europa, y todo ello
hay que afianzarlo en la transi-
cién hacia los coches ecolégicos
primero y eléctricos después.
La ministra sorprendio con el
anuncio de que la crisis de los
chips se intentara solventar apos-
tando por la produccién nacio-

El sector
reclama
mas apoyos

FORO ECOMOV. El Gobierno suma
al Plan Moves las acciones para
atraer a Espana fabricas de baterias
o microchips, pero las empresas
exigen medidas tangibles para
reactivar ventas y garantizar
empleo y futuras inversiones
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nal. Se antoja complicado, pero
es cierto que la economia espa-
nola no puede depender en tan
gran medida de terceros, y que
el Gobierno esta pagando gran-
des cantidades de dinero a los
trabajadores de las fabricas que
estdn en ERTE porque no pueden
fabricar coches al faltar piezas,
aunque exista demanda. Los fon-
dos del Plan PERTE podrian dedi-
carse a ese campo.

Por su parte las marcas parti-
cipantes en ECOMOV ponen en-
cima de la mesa una realidad que
no es muy halagiiena, ya que en
Espana se venden pocos coches
en general y muy pocos eléctri-
cos en particular, y asi es dificil
apuntalar el despegue economi-
co y reducir las emisiones de la
flota, compuesta por un parque
muy envejecido.

Entre sus reclamaciones, la
aplicacién actual del Plan Moves
es muy compleja, se articula de
forma diferente segun la comu-
nidad, el usuario tiene que ade-
lantar el dinero y, ademas, debe
tributar por la subvencion. Ade-
mas no se aplica a los coches
auto-matriculados ni a los que se
venden a flotas de alquiler, lo que
permitiria poner en el mercado
eléctricos mas econdémicos.
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El Gobierno confia en
los planes PERTE para
atraer la produccion
de bateriasy ‘chips’

El sector reclama
menos Impuestos y
claridad en las ayudas
para subir las ventas

Otro punto de conflicto son los
puntos de recarga, todavia hay
pocos y son poco potentes. Es de-
solador escuchar a los responsa-
bles de las companias eléctricas
decir que desisten de construir
muchos puntos de recarga por-
que no llegan los permisos. El Go-
bierno tiene que obligar a las ad-
ministraciones a tramitar estas
obras con urgencia.

Las reivindicaciones no llegan
solo a los coches ‘eco’, sino tam-
bién a los convencionales. En
2021 se venderdn unas 900.000
unidades, muy lejos del marco
habitual en Espafia, unos 1.3 mi-
llones de coches. Uno de los mo-
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ECOMOV ha supuesto la
mayor reunion de
directivos del automdvil
en Espafa para hablar de
ecologia en este 2021.

Jesus Trelis, director de LAS PROVINCIAS, entrevisto a la minis
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Cuatro mesas de debate permitieron a trece ejecutivos plasmar sus ideas.

tivos es el impuesto de matricu-
lacién, que solo se aplica en Es-
pana, que se suma al 21 por cien-
to de IVA y que encarece cada co-
che. Reducirlo hasta eliminarlo
generaria mas ventas, asi que se
recuperaria esa cuantia perdida
a través del IVA, por lo que las

marcas, aqui, tienen mucha ra-
ZOn.

En el plano industrial dos de
los principales grupos presentes
en ECOMOV —Renault y Stellan-
tis— reclamaron un marco labo-
ral estable, ademds de apostar
por una transicién ecoldgica or-
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tra en presencia de los invitados.

Reyes Maroto departié con los directivos del motor antes del evento.

denada, es decir, no dejar de fa-
bricar los hibridos que ahora es-
tdn avanzando antes de que se
culmine el paso a los eléctricos.

La aplicacién de los planes de
recuperacién y resiliencia -PER-
TE- también tuvo sus criticas. Al
implicar a pymes y tecnolégicas,

lo que complicara su uso.

En resumen, el sector debe se-
guir hablando con la administra-
cién para acercar planteamien-
tos y aplicar soluciones. Ganare-
mos todos: empresarios, emplea-
dos, las arcas del Gobierno y, por
supuesto, los usuarios.
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«Tenemos que
desarrollar
capacidades
industriales»

Reyes Maroto
Ministrade Industria

N. M-L.

23/09/2021. El director de LAS
PROVINCIAS, Jesus Trelis, en-
trevisto a Reyes Maroto.

- ¢En qué punto se encuen-
tra la integracion de plantas
de baterias en Esparia?

— Se clarificara cuando saque-
mos las bases y la convocato-
ria del programa de cadena de
valor industrial. Esperamos
sacarlo muy pronto, ahi es don-
de vamos a ver los proyectos,
pero tenemos que esperar. En
la Comunidad Valenciana se
estan presentando proyectos
interesantes.

— ¢Qué se puede hacer con la
crisis de los microchips?

— En Europa solo se fabrican
un 10 por ciento cuando so-
mos uno de los principales
mercados. Tenemos que redu-
cir la dependencia con terce-
rosy desarrollar capacidades
industriales, tener fabricacion
y seguridad de suministro. Esa
seria la solucién y, mientras
llegamos a ella, hay que tener
medidas de presion para que
ese abastecimiento llegue a las
plantas espanolas.

— ¢Como ve el futuro de la in-
dustria?

— Donde ahora se hace un co-
che de combustién, en unos
anos se produciran vehiculos
electrificados. Es una buena
noticia que reforcemos el tra-
bajo de la colaboracion publi-
co-privada, nuestra ambicién
es mantener el liderazgo que
tiene Espana en el mercado.
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«Se tienen que llevar

a cabo acciones inmediatas»

Eduardo Divar

Director General Kia Espaia

«Creo que la administracién no
baja a la tierra y en el sector de
la automocién todavia quedan
muchas cosas por hacer. El co-
che eléctrico no triunfara en Es-
pana hasta que sea considerado
primer coche del hogar, y para
eso hay que hacer muchas mas
cosas de lo que se esta haciendo.
Se tienen que llevar a cabo accio-
nes inmediatas, ;cOmo es posi-
ble que el presidente del Gobier-
no no haya llamado al presiden-
te de Extremadura para decirle
que ponga en marcha el plan Mo-
ves III alli? Porque este ano no va
a estar disponible. Sobre las zo-
nas de bajas emisiones en las ciu-
dades, los fabricantes estamos
de acuerdo porque nosotros he-
mos hecho nuestros deberes: he-
mos reducido las gamas de com-
bustion, en el caso de Kia vamos
a lanzar once modelos cien por
cien eléctricos... al cliente que le
estamos diciendo que se compre
un coche de bajas emisiones tie-
ne que tener un incentivo, como
no pagar para aparcar en la ciu-
dad, peajes gratis... y eso no se

esta haciendo. Ademas, estamos
intentando crear una necesidad
en el cliente que todavia no tie-
ne, y los precios de los eléctricos
todavia son elevados. Si la admi-
nistracién no pone medidas ya,
el mercado del coche eléctrico no
va a crecer».
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«Estamos forzando la
transicion al coche eléctrico»

Pedro Nuno Lazarino
Director General Opel Espaia

«La electromovilidad

ha llegado para quedarse»

Alejandro Noriega

Brand Manager Fiat Espaia

«Creo que para acelerar la elec-
tromovilidad y la eco-movilidad
vemos en otros paises de Euro-
pa muchas medidas fiscales que
apuestan por el eléctrico. Solo
hay incentivos para los vehicu-
los nuevos, no para los usados.
Creo que no hay coordinacién en-
tre las diferentes administracio-
nes, cada una va un poco por su
lado, eso crea incertidumbre, so-
bre todo con las diferencias en-
tre las comunidades auténomas.
Lo que tenemos que hacer es que
el coche eléctrico sea algo nor-
mal y natural del dia a dia. En las
ciudades no se ven facilmente
puestos de carga y la gente no se
siente segura, y eso es un impe-
dimento. En otros paises ves ‘elec-
trolineras’ por todos los lados,
ventajas especiales para la gen-
te que tiene un coche cien por
cien eléctrico, para las empre-
sas... tenemos que hacer una re-
volucién para llegar al nivel de
electromovilidad de otros paises
de Europa. Nosotros estamos ha-
ciendo la mayor inversion posi-
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ble y estamos centrdndonos en
nuevas modalidades de venta
para acercar el coche eléctrico al
cliente final, como el car-sharing
u ofertas de leasing, y debemos
hacer un plan conjunto, porque
es un hecho: la electromovilidad
ha llegado para quedarse».

«Estamos forzando la transicion
al coche eléctrico, no es una tran-
sicion natural. Como fabricantes
estamos haciendo un esfuerzo
muy importante y estamos redu-
ciendo las emisiones, pero redu-
cir la huella ecolégica también
significa incentivar la compra de

vehiculos menos contaminantes
de combustion. Creo que ir de un
extremo al otro, de un coche con-
taminante a un cien por cien eléc-
trico, no es democratizar la tran-
sicidn, es forzar la transicién. El
parque mévil en Espana se tiene
que renovar y estos clientes se
merecen coches mas ecoldgicos,
pero no tienen por qué ser nece-
sariamente eléctricos. Otro tema
que hay que revisar es que hay
un mercado muy pequeno de par-
ticulares para el coche eléctrico,
el mercado empresarial si esta
mas sensibilizado con el tema de
la electrificacién, pero también
hay que tener en cuenta que en
Espana hay un mercado impor-
tante de coches de alquiler rela-
cionados con el turismo y no hay
ayudas para los eléctricos de al-
quiler, tampoco para los coches
de vehiculo de ocasion, y creo que
esto seria algo importante para
democratizar el coche eléctrico
para todos los clientes de Espa-
na. Todos los coches eléctricos,
vengan de donde vengan, deben
de tener ayudas o ventajas».

«Lo mas ecologico
ahora es renovar el parque»

José Luis Lopez-Schummer
Representante General Mercedes-Benz Espaina

«Creo que los mensajes nos los
sabemos muy bien. Vamos a ir
hacia el 2030, que se van a ven-
der cada vez mas coches eléctri-
cos, y hay fabricantes como Mer-
cedes que ya ha dicho que a par-
tir de 2030 solo fabricara vehi-
culos eléctricos. Eso supone que

entre 2023 y 2030 Mercedes va
a invertir algo mas de 40.000 mi-
llones de euros. Estas cosas no
son gratis y para invertir ese di-
nero tenemos que seguir vendien-
do los coches actuales, y parece
que estamos dando tantas incer-
tidumbres al mercado que no es-
tamos reconociendo que lo que
hay que hacer ahora es renovar
el parque movil. Cualquier coche
de los que vendemos ahora es
mucho mas ecologico que los que
se vendian hace quince anos. Me
da igual que sea el demonizado
diésel o gasolina. Esto ha produ-
cido que Espana tenga uno de los
parques mas viejos de Europa,
por encima de los trece anos de
antigliedad media, solo compa-
rable con algunos paises del este
de Europa, y que desde luego no
se corresponden con las cifras
que debe tener un gran pais pro-
ductor de automéviles como es
Espana. Lo mds ecologico ahora
es renovar el parque, hay una
gran oferta de electrificacion, pero
es esencial la renovacién».
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«Hacen falta medidas
que incentiven la compra»

José Antonio Ledn Capitan

Dircom. y Rel. Institucionales Stellantis Iberia

«Para Stellantis, Espana es fun-
damental. Producimos un millén
de coches en 2020 entre las fa-
bricas de Zaragoza, Vigo y Ma-
drid de cuatro marcas. Somos li-
deres en produccion, y somos el
unico fabricante en este pais que
produce tres turismos cien por
cien eléctricos —el Peugeot 2008
en Vigo, el Opel Corsa en Zarago-
za'y en Madrid el Citroén C4-.
Son eléctricos que se producen
compaginando su produccién con
versiones diésel y gasolina muy
eficientes gracias a plataformas
modulares multienergia que per-
miten, en la misma linea, produ-
cir vehiculos eléctricos o de com-
bustion. Es muy bueno para un

fabricante adaptar la produccién
flexible frente a un vaivén de la
demanda que no depende ni si-
quiera de los fabricantes. Si poco
a poco cumplimos los objetivos
de vehiculos electrificados que
nos marca la Union Europea, las
fabricas irdn produciendo maés
electrificados. Ya estamos hacien-
do los deberes, falta que haya de-
manda. Hemos invertido casi mil
millones de euros para adaptar
nuestras lineas de produccion al
vehiculo eléctrico, el grupo siem-
pre ha estado comprometido con
el medio ambiente, pero para in-
vertir también hacen falta medi-
das que incentiven la compra del
vehiculo electrificado».

ECOMOV 5

«En Espana la produccion de
vehiculos es fundamental»

Sébastien Guigues
Director General Renault Espaia

«En Espana la produccién de
vehiculos es fundamental para
la economia. Un diez por ciento
del PIB lo genera el sector del au-
tomovil, genera dos millones de
empleos y con este panorama,
Renault fabrica coches en Espa-
na desde hace mas de 70 anos.
El 40 por ciento de motores del
Grupo Renault se fabrican en Es-
pana, el 40 por ciento de las ca-
jas de cambio también, con lo
cual es un mercado importante.
Las fabricas espanolas estdn en
un momento dificil por la proble-
matica de los componentes, pero
por lo demaés son fabricas que go-
zan de la ultima tecnologia. Fa-
bricamos el Captur para todos los

paises del mundo en Espana, con
lo cual, todos los Captur, hibridos
o hibridos enchufables que veis
por todos los paises del mundo
han salido de aqui, y las baterias
de todos los hibridos enchufables
se ensamblan en Espaiia, y esto
es una cuestion logistica. Si fa-
bricas coches hibridos enchufa-
bles tiene sentido ensamblar las
baterias cerca, esa es la estrategia
que ha cogido Renault, pero no
tiene por qué ser asi. Los fabri-
cantes no siempre decimos que
vamos a fabricar las ruedas al
lado de nuestra fabrica. También
fabricamos el Mégane para todo
el mundo y el ano que viene lle-
gara el sustituto del Kadjar».

Tengas la tarifa eléctrica que
tengas, vivas donde vivas...

carga tu coche eléctrico
con LugEnergy

INSTALACION DEL PUNTO DE RECARGA

SIN COMPROMISOS | SIN CONTRATAR NADA MAS
GESTION GRATUITA DEL PLAN MOVES Il

www.lugenergy.com e 912693 336

GO CONT ROL DINAMECD
DEPOTENCIA

[ESCANEALD ¥ LEE
LAS RESENAS DE
LOS USUARICS|
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«Es necesariaunaredde
recarga extensa y rapida»

Leopoldo Satrustegui
Director General Hyundai Espana

«Estamos en un periodo de tran-
sicion que va a un ritmo que es-
perdbamos. Estamos presionan-
do con una oferta con la que el
cliente todavia no esta siempre
comodo. Falta mucha pedagogia,
hay un problema importante con
la diferenciacién de tecnologias.
Los clientes tienen buena inten-
cion de compra, quieren comprar
vehiculos electrificados, y por lo
menos con las etiquetas los clien-
tes empiezan a comprender las
diferencias de un vehiculo de
combustion y uno electrificado.
Aun asi, es importante que se
mantenga una transicion orde-
nada, no se puede pretender que
se pase de un coche de veinte
anos a un coche eléctrico, es un
paso muy grande que pocos clien-
tes pueden dar. Nosotros como
marca hemos avanzado mucho,
pero lo que vemos es que el clien-
te, que tiene una mentalidad mas
ecoldgica que en el pasado, quie-
re dar el paso pero no se atreve
por muchas razones, como la pro-
blemadtica de la infraestructura.
Lo que es necesario es una red

de recarga extensa y rapida que a
los conductores les dé seguridad.
La tecnologia va avanzando,
Hyundai ha lanzado el loniq 5
puede cargar del diez al 80 por
ciento en 18 minutos. Esa tecno-
logia estd ahi ya, pero hace falta
desarrollar la infraestructura.»

«Mazdacreemasenla

hibridacion a corto plazo»

José Maria Terol

Director General Mazda Espaiia

«En nuestro caso, desde 2019,
aproximadamente el 70 por cien-
to de nuestros coches son elec-
trificados, basicamente hibridos.
Desde hace tiempo hemos apos-
tado por la electrificacién, pero
Mazda cree mas en la hibridacion
que en la electrificacion pura a
corto plazo, en los préoximos diez
anos. La tecnologia cien por cien
eléctrica no es lo suficientemen-
te madura como para cubrir las
necesidades reales de los clien-
tes. Hay una serie de circunstan-
cias en Espafia, como que el 75
por ciento de los ciudadanos es-
pafoles no tienen una plaza de
garaje, aparcan en la calle, en-
tonces es casi imposible que pue-
dan tener un cargador propio.
Estd también la dificultad de los
cargadores, y otro factor impor-
tante es que la media de los con-
ductores espanoles conducen una
media de 40 o 50 kilémetros, por
lo que no parece que tenga mu-
cha légica que vengan coches con
baterias de 500-600 kilémetros
para cubrir las necesidades de

las tres o cuatro veces al ano que
nos vamos de vacaciones. Hay un
cierto desfase entre las necesi-
dades reales de la gente y las po-
sibilidades que se ofrecen, por
eso creo que la movilidad cien
por cien eléctrica va a tardar unos
anos en ser madura».

«Es fundamental
que las ventas crezcan»

Manuel Pérez
Director de Marketing Jeep Espaiia

«Los fabricantes estamos prepa-
rados para tener una gama com-
pletamente eléctrica en cualquier
momento, pero si al cliente no se
le da la garantia y la seguridad de
que va a tener estructuras de re-
carga o ventajas para comprar
este tipo de coches que sean cla-
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ras, este proceso de transicion se
va a dilatar. Hay muchas cosas
que se estan desarrollando en
este momento, pero es funda-
mental que las ventas crezcan
para que podamos financiar ese
crecimiento con economias de
escala. Se habla también de la cri-
sis de los semiconductores, un
vehiculo de combustién gestio-
na unas 80 funciones y tiene unos
150 dispositivos electrénicos ins-
talados. Un vehiculo hibrido en-
chufable gestiona 180 funciones
porque es un coche conectado,
que empieza a tener conduccion
autonoma, mas conectividad...
por lo que esto ha supuesto un
desafio para la industria. Con la
introduccion de estas nuevas tec-
nologias los fabricantes vamos a
necesitar mas microprocesado-
res, nosotros tenemos toda nues-
tra gama como hibridos enchu-
fables y la gente lo empieza a ver
como una buena alternativa al
diésel, sobre todo en los mode-
los de alta gama, donde los clien-
tes tienen ventajas en los impues-
tos y en el consumo».

Javier dela Calzada
Director de comunicacion Mitsubishi Espaia

«Para Mitsubishi el futuro evi-
dentemente es eléctrico, pero
ahora mismo estamos convenci-
dos de que el presente son los hi-
bridos enchufables. Nosotros en
2013 lanzamos el primer SUV hi-
brido enchufable y en ese mo-
mento empezamos a hablar de

«Estamos convencidos de que
el presente son los PHEV»

términos como ‘recarga, autono-
mia, etiquetas...’, algo que pare-
cia extrano, pero hoy en dia es
muy comun. Esa experiencia que
tuvimos nos ha dado la oportu-
nidad de avanzar hacia nuestro
segundo PHEV. Estamos absolu-
tamente convencidos de esta tec-
nologia, que es la puerta principal
hacia la electrificacién. Con un
PHEV se hace pedagogia, esta-
mos acostumbrando al conduc-
tor a que cargue el coche, a que
mire la autonomia, a utilizar la
energia regenerativa... en 2023,
gracias al apoyo del Grupo Re-
nault, tendremos también coches
de distintas tecnologias, pero es-
tamos centrados en los hibridos
enchufables. Ahora mismo, los
eléctricos van dirigidos a autén-
ticos convencidos de la tecnologia
y a gente que econémicamente
se lo puede permitir. La recarga
es complicada y debemos ayudar
al usuario a instalar puntos de
recarga en su casa. Estamos muy
obsesionados con la idea del eléc-
tricoy hay un paso intermedio».
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«Nuestraideaes
hacer eléctricos
asequibles»

Pedro Garcia

Vicepresidente MG Espaina

«Hemos comenzado la actividad
comercial en Espana hace tan
solo seis meses. Nuestro mode-
lo de distribucién es el clasico, a
través del concesionario y del con-
cesionario al cliente. Creemos
que tanto las redes de distribu-
cion como los clientes finales es-
tdn méas acostumbrados a esta
férmula. Aqui en Espana ya te-
nemos 21 puntos de venta, tan-
to en la peninsula como en las is-
las, y nuestra idea es hacer eléc-
tricos asequibles para todos, es-
tamos convencidos de ello, y la
mejor manera de hacerlo es acer-
carnos al cliente. Sabemos que
con internet hemos ganado mu-
cho, tanto las empresas como los
clientes. Al final, el cliente tiene
toda la informacion en internet,
pero en la compra de coches el
cliente necesita ver el coche, ne-
cesita tocarlo. Ademas, en nues-
tro caso, con los coches eléctri-
cos, el cliente necesita probarlos.
La mayoria de clientes que vie-
nen interesados en el eléctrico o
incluso en el hibrido enchufable
nunca han probado uno, asi que
lo primero que ofrecemos a los
clientes es que se acerquen a
nuestros concesionarios, que es
una red solida. Una vez que prue-
ban el eléctrico o el hibrido en-
chufable, muchas incertidum-
bres que tienen los clientes, se
les van pasando».

«En el futuro,

G

tener coche
sera mas caro»

Eduardo Ajuria
Dir. Com. Peugeot Espaia

«Vivimos en un mundo contra-
dictorio. Por un lado, cada vez es-
tamos sacando coches mas equi-
pados, coches que son mas caros
por la propia tecnologia que tie-
nen, sin embargo, estamos en una
sociedad ‘low cost’, que esta dis-
puesta a pagar menos por aque-
1o por lo que antes se pagaba
mas. Los fabricantes estamos obli-
gados a gastarnos cada vez mas
en los coches que fabricamos y
venderlos probablemente mas
caros, por lo menos a corto pla-
zo'y, por otro lado, tenemos a una
buena parte de la poblacion que
no puede vender sus coches por-
que no son atractivos para los jo-
venes. Y esto no es solamente por
la situacién econdémica, sino tam-
bién como consecuencia de la
previsible presiéon gubernamen-
tal para restringir el uso de los
coches en las grandes ciudades,
que va a hacer que en el futuro
tener coche sea mds caro. A no-
sotros como fabricante esto nos
impacta porque tenemos que ha-
cer nuestros coches mas accesi-
bles pero también porque sabe-
mos que tener un coche en el fu-
turo sera cada vez mas caro. Ade-
mas, cada vez los jovenes se sa-
can menos el carné de conducir,
por lo que parece que el coche se
esta convirtiendo en un elemen-
to de lyjo, y para una marca como
Peugeot es algo impensable».
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«Si los politicos
no nos ayudan,
esto no funciona»

José Maria Galofré
CEO Volvo Car Espaina

«Somos muchos agentes en esta
transformacion, y toda la tecno-
logia de la que hablamos, van en
camino de reducir emisiones. He
escuchado y creo en la virtud de
la transicién con los hibridos en-
chufables, pero tenemos muchos
clientes que ya pueden utilizar
eléctricos puros, si funcionan. La
primera cumbre que se hizo para
hablar sobre las emisiones, se ce-
lebré en Estocolmo, y Volvo se
prepard inmediatamente para
reducir emisiones. En el segun-
do encuentro, en Kioto, resultd
que bajamos un trece por ciento
las emisiones, del 2005 al 2019
en el mundo occidental. Estamos
tardando, pero estamos cum-
pliendo. Con cada pequeno avan-
ce en la tecnologia vamos por este
camino de mantener las necesi-
dades de nuestra economia pero
sin dafiar al planeta. Esta es una
ecuacion en la que todos debe-
mos contribuir, nosotros estamos
contribuyendo, pero si los politi-
cos no nos ayudan, esto no fun-
ciona. Llevamos cuatro anos ofre-
ciendo coches por suscripcion,
con nuestro eléctrico se hace todo
digital y nuestra cita para el ta-
ller también, nuestros clientes ya
lo hacen. Con todo lo que esta-
mos ganando en eficiencia tam-
bién se reducen emisiones. Es-
tas nuevas tecnologias son la base
del futuro, es algo real».
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Iberdrola se encarga de todo para
que recargues tu coche electrico.
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Te instalamos el punto de recarga.

En tu garaje particular o comunitario.

Y todo con energia 100% renovable.

Ven y empieza a ahorrar,

90024 2424 | iberdrola.es
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Hastaun

90%

de ahorro frente
a un vehiculo diesel
0 gasolina.
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